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Riikliku turismistrateegia visioon:
Eesti turismisektor on elujéuline ja kohanemisvéimeline

Turismivaldkonna arendamise pdhimotted

Kliendikesksus Kestlikkus

Peamised tulemusnaitajad

Turismiteenuste Sise- ja valisturistide Valisturistide viibimise
eksport aastal 2025 arv aastal 2025 kestvus on aastal 2025
on 2,3 mld eurot on 7 miljonit keskmiselt 4 66d
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Ministeeriumid Turismiorganisatsioonid Teenusepakkujad

Ministeerium Ettevotluse ja Organisatsioonid,
Innovatsiooni SA erialaliidud,
Turismiosakond ettevotted

Seadusandlus Eesti kuvand « Piirkondade Tootearendus ja
Rahastamine Andmed ja arendus sisuloome
Investeeringud uuringud Piirkondade Mitigiedendus ja
Haridus Kompetentsid turundus ja muik
Turundus ja kommunikatsioon Teenuse ja
kommunikatsioon tootepakkumine
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Valideeritavad turud MINMMEEISE PEMUSEEr
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Sihtturgude Ulevaated

Sihtturgude iillevaade b

els

enterprise estonia

Turg annia | Poola Rc Ame d nia | Itaalia Norra Holland

Turgudellene 2024

de 66bimiste Valisturistide 68bimiste 1 euro turismis
arv

2977933 3667975

Valisturistide 6dbimised piirkondades 2024

Ulevaated asuvad Puhka Eestis

professionaali lehel

Sihtturgude Ulevaade | Tableau Public



https://public.tableau.com/app/profile/enterprise.estonia/viz/Sihtturgudelevaade/Turgudelene

[
Sihtturgude iilevaade by Enterprise Estonia £ DO enterprise estonia

Lati 5 a eedL ur| nnia a otsi | An (2 endri ania Norra = Holland

Odbimised kuude Idikes
Majutatute
arv

696,483

Sihtturu osakaal valisturistide 60bimistes

etMap

Tulemus

Reisiteenuste eksport O6bimised majutusettevdtetes

Piiriuuringu tulemused

skmine kulutus Vanusegrupp Reisi peamine eesmark Peamised pd estisse puhkusereisile tulemiseks
isi kohta




Sihtturgude ilevaade by Enterprise Estonia

Pohinditajad 2024

Osébimiste Majutatute
arv arv

390939 250902

Sihttur bimised piirkondades 2024 Sihtturu osakaal vdlisturistide d0bimistest

Map

Reisiteenuste eksport u O6bimised maju tevitetes

Piiriuuringu tulemused

eskmine kulutus Vanuse isi peamine eesmark Peamised pdhj = e puhkusereisile tulemiseks
isi kohta

66 kohta

88€

els

enterprise estonia



Teemad ja sOnuMmia
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+ Visit Estonia brandi turundussénumid
Visit Estonia brandi turundussénumid | Puhka Eestis

+ Teemad: kultuur, loodus, toit, ariturism

+ Fookussonum: Visit Estonia - It's about time - we
are providing travellers with all the time in the
world.

+ Aeg on meie kalleim vara — me kdik soovime
seda tahendusrikkalt kasutada. Eesti on sihtkoht,
mis pakub mitmekesist ja vaheldusrikast
reisielamust vaikesel pinnal. Siin kulgeb aeg
kilastaja valitud tempos. “Estonia. It's about time”
kontseptsiooni toetab Eesti vaiksus, kompaktsus ja
eriilmelisus — small in size but big in experience
— voimalus lihikese ajaga kogeda paljut voi
nautida aja kulgemist aeglaselt reisides (slow
travel)



https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/visit-estonia-brandi-turundussonumid

+ Sihtrithmad: Kuigi piirid sihtrihmade vahel
hagustuvad, siis pohifookusena hoiame sihikul 3+1
(loodus, kultuur, toit + ariturism) sihtriihmi,
kellele laheneme ennekdike nende kire (passion)
kaudu, kuid leiame ka Uhisosi teiste teemadega.

+ FIT ehk Free Independent Traveller - reisijad, kes
eelistavad reisida omal kael. Uldjuhul reisivad
vaikestes rlUhmades, sageli paarina. Pigem on tegu
kdrgema sissetulekuga reisijatega. Piirangute
puudumine ja vabadus on olulised vaartused selle
segmendi jaoks.
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+ Tutvu voeimalustega: Visitestonia.com ja
Puhkaeestis.ee véimalused ettevéttele | Puhka
Eestis

+ Registreeru kasutajaks: Sign in to visit

+ Turundustegevuste koost6oaluseks on
turismiettevotja toote-teenuse-Urituse olemasolu
Puhka Eestis / Visit Estonia lehel tdlgituna
vOorkeeltesse.

+ Tegemist on Eesti suurima turismiveebiga, mis
kogus 2024. aastal ule 7,8 miljoni kilastuse.

+ Turismiveebis on Ule 5000 ettevdtja, 9650 erinevat
toodet ja teenust ning ule 2500 uUrituse. Sisu on
eesti, inglise, 1ati, saksa ja soome keeles.



https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/visitestoniacom-ja-puhkaeestisee-keskkonna-voimalused-ettevottele
https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/visitestoniacom-ja-puhkaeestisee-keskkonna-voimalused-ettevottele
https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/visitestoniacom-ja-puhkaeestisee-keskkonna-voimalused-ettevottele
https://keycloak.prod.visitestonia.com/realms/visit/protocol/openid-connect/auth?response_type=code&client_id=visit&scope=openid&state=ok4h5S9xJ_U4wGK4LCD6x9hNZ4HOywB3Q12scCPLSRU%3D&redirect_uri=https://sk.puhkaeestis.ee/login/oauth2/code/oidc&nonce=YWK2cf_QpHc9a4-2SDLLsfGBjgckFPQvQgoC-4ln5HQ
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Ulevaade maksimeerime nahtavust tekita me reisihuvi
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+ Uue lehe tulekuga kadusid 7 kategooriat:
sport ja seiklus, tuurid, ostud,
seminariruumid, vaikesadamad, rattateed,
turismiinfokeskused.

Teenuste-toodete vaatamiste jaotumine kategooriate jargi

Majutus
13%

viime kokku reisihuvilised ja turismiettevotjad

suuname kasutaja ostuotsuseni

Allikas: Google Analytics 4 (1.juuni- 8.detsember 2024)
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Ulevaade maksimeerime nahtavust
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Kategooria filtrite Uldine kasutus otsingus

Food & drink;
7 978; 9%

History & Culture;
8 960; 10%

Events; 23 448;
26%

Nature and
Activities; 17 635;
19%

tekitame reisihuvi

100%
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0%

viime kokku reisihuvilised ja turismiettevotjad

Kategooriafiltrite kasutus keelte |16ikes otsingus
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m Kultuur ja ajalugu
Majutus

B SUndmused

m oodus ja aktiivsed tegevused
® Saun ja heaolu
E Toit

suuname kasutaja ostuotsuseni

Allikas: Google Analytics 4 (1.juuni-31.detsember 2024)
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viime kokku reisihuvilised ja
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o~ | Pubid ja baarid
.I . 2%
LN Elamusmajutus

2%
Kohvikud

%

Ulevaade maksimeerime nahtavust tekitame reisihuvi h ) eV
turismiettevotjad
rooRnl It cmsissies
L L | l \/I D) L Kulalistemaja dpitoad KOdUQajutus
1% Toiduturg ja 1% Rentimine ' "
[o) .
! ' Kunst ja disain  Vaikepood 1% Veepargid
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[ I ]
C 1% 1% 0%
.I .I .I Muusika
- a» a» - Puhkemaja ’]%

1%
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Loodusvaatlus
2%
Atraktsioonid ja

sportlikud
tegevused

KBHalik pood
3%

Spaa ja veekeskus
3%

Visitis on 33 teenuse liiki, millest 7 suurima
liklusega kategooriat moodustavad 69%
koikidest objekti vaatamistest.

Restoranid
8%

Aktiivne puhkus
9%

suuname kasutaja ostuotsuseni

Hostel

0% _Kdulaliskorter
0% Heaolu
0%
Tanavatoit
0% Motellid
0%

Looduskaunid
kohad
21%

Arhitektuur
17%

Muuseum
10%

Allikas: Google Analytics 4 (1 juuni-30.november 2024
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Sauna ja heaolu kategooria objektide vaatamised
riigiti

Poland; 253; 0%
Spain; 252; 0%

. . 10,
Sweden; 970; 2% talv; 354 1%
Lithuania; 250; 0%
Norway; 929; Switzerland;
1% 194; 0%

United States;
1223; 2%

Netherlands;
203; 0%

Japan; 27, 0%

Germany;
1757, 3%

3 |M _— .I | Latvia; 21 007;
g Clirial

Finland; 19 387;
28%

+ Lati (31%), Soome (28%) ja Eesti (29%) naitavad

tugevat huvi
Estonia; 20 052;

+ Saksamaa, UK ja Rootsi jadvad alla 3% 25%

+ Mitmetel fookusturgudel on huvi alles tekkimas




+ Harjumaa on selge liider (30% vaatamistest,
38 teenust)

+ Parnumaa (18%) ja Tartu (11%) on samuiti
tugevalt pildis

+ Vaiksemad maakonnad jaavad 1-5%
vahemikku.

+ Hilumaa osakaal marginaalne (<1%), kokku 8
teenust.

Sauna ja heaolu kategooria objektide vaatamiste
jaotus nende asukoha maakonna jargi

Rapla maakond; Pa kond:
1039; 2% oar g0

J;air\1/a1 ;;a;lg;md; Jdgeva maakond;
; 270 602; 1%

Saare maakond;
2273; 3% Hiiu maakond;
319; 0%
Viljandi maakond;
2 294; 3%

Ida-Viru
maakond; 2 787;
4%
Valga maakond;
3 404; 5% Harju maakond;
21491; 30%
Laane-Viru
maakond; 3 774;
5%

Parnu maakond;
13 028; 18%
Tartu
maakond;
7 513; 11%




sauna ja heaolu
teenusead
kdnetavad

+ Paevaspaad domineerivad lehevaatamistes —
loogiline, sest neid leidub palju ja nad on
tuntud oma laia teenusevaliku poolest.

+ Saunad saavad kull vahem vaatamisi, kuid
huvilised on oluliselt otsustusvalmivad.
Konversioonimaar on siin ligi 20%, mis teeb
neist kdige tdhusama alamkategooria
ettevotjatega Uhenduse loomisel.

+ Veekeskused jaavad konversiooni osas
tagasihoidlikumaks, kuigi huvi pole sugugi
vaike

Vaatamiste jagunemine sauna ja heaolu
alamkategooria objektide vahel

Veekeskused;
12 710; 18%

Vaatamised ja ettevotja kanalitesse liikumise
efektiivsus

42 095




Saun ja heaolu vaarib
suuremat tahelepanu, kuna
selle konversioonimaar on

koérge, kuid nahtavus madal.

61% otse
kodulehele

30% ettevotja
broneerimiskeskkonda

VVaatamisest edasi ettevotja kanalitesse liikumise

Majutus

i S e 1 e Loodus

Kultuur

Toit

Saun ja heaolu

Uritused

efektiivsus

7,56%
8,77%

15,97%
15,27%

14,84%

6,5% ettevodtja sotsiaalmeedia-

kanalitesse

— 30.aprill 2025

+ Allikas: Google Analytics 4 (1.jaanuar



I _ I
O]_ -LL” LlS-L On Broneerimise link

' ! d Broneerimise link olemas hy
Dll CI-L | Broneerimise link puudub 157
Objekte
+ Ule 2/3 sauna- ja heaolu objektidest ei paku Avatud hooajaliselt
broneerimisvdimalust veebis. —
. . o . Hooaeg -
+ 44% objektidest on avatud hooajaliselt ja Ei ole hooajaline 162
56% on kattesaadavad vaid ettetellimisel. Hooajaliselt 66
+ See seab kasutajakogemusele piirid ja Objekte =
vahendab hetkeotsuse voimalust. Avatud
Ainult ettetellimisel 128
N . Oapaevaringselt 8
Arvestades kdrget huvi ja r °
: : : : Madalakalender B0
konversioonivalmidust, on need olulised |
arendusteemad. Igapaevaselt sama 43

Objekte
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Tegevused, kus osaleda:

+ FAM ja pressireisid reisid

+ Messid, kontakturitused ja workshopid

+ Artiklid

+ Kampaaniad

+ Sotsiaalmeedia



+ +

Periood: 16.09.-27.10.2024

Teema: ,Kultuurihoolitused” — spaapuhkus ja
kultuurielamused.

Eesmark: Tutvustada Eestit kui mitmekulgseid
puhkusevdimalusi pakkuvat reisisihtkohta ning
siduda spaa- ja kultuuripuhkus Uhiseks
reisielamuseks.

Sihtriihm: Kérgema sissetulekuga 25-55-aastased
Riia ja selle [ahiimbruse elanikud, kes on huvitatud
nii Uksi, sdpradega, kaaslasega kui ka lastega
reisimisest.

Kanalid: Digi (META, Google, Youtube), DOOH,
raadio, TV, online TV.

VIDEO: https://youtu.be/k8ylg7krCvE

TSVl ILd



https://youtu.be/k8ylg7krCyE

visit
estonia




Kampaania eesmargid ja tulemused

Planeeritud eesmargid:

Naitamiste arv: 22 000 000

Klikkide arv: 154 000

Keskmine klikimaar (CTR): 0,7%
Kampaanialehe sessioonide arv: 115000
Kvaliteetsete sessioonide arv: 11 500
Kvaliteetsete sessioonide % kiilastustest: 10%
Konversioonide arv: 8 000

Keskmine konversiooniméaar (CTA)
kampaanialehel: 5%

Saavutatud tulemused:

Néitamiste arv: 27172316

Klikkide arv: 269 753

Keskmine klikimaar (CTR): 0,99%

Kampaanialehe sessioonide arv: 22 420 (indikatiivsed
minimaalselt 181 110)

Kvaliteetsete sessioonide arv: 11 381 (indikatiivsed
minimaalselt 90 936)

Kvaliteetsete sessioonide % kilastustest: 50,8%
Konversioonide arv: 19 120

Keskmine konversioonimaér (CTA) kampaanialehel:
85,2% (indikatiivne 10,5%)




KOKKUVOTE

+ + +

+ + +

Saavutasime kdik planeeritud eesmargid.

Kokku said videod 6,6 miljonit naitamist.
Keskmine maandumislehel viibimise aeg oli 3 min
ja 27 sekundit.

Kampaania keskmine pdrkemaar oli 39,23%
K&ige enam vaadati/klikiti lehel regioone.

Kdige suurem huvi reklaamide vastu oli 35-54
vanusegrupis.

Kampaania perioodil kasvas Visit Estonia lehel
SAUN ja HEAOLU (kasv 50%) ning MAJUTUS
(kasv 66%) kategooriate vaatamised. Teemadena
kasvas koige enam VEEPARK (721%).

TOPP objektid, mida vaadati, olid Tervise Paradiis.
Aura Keskus. Lossispaa Wagenkdll ja Hestia Hotel
Strand.

TOPP majutusobjektid, mida vaadatai, olid Kubja
hotell-loodusspaa, Viimsi Spaa Hotell, Wagenkdll
Hotell ja Estonia Medical Spa & Hotel.




20725 aasta kampaaniad 36 €IS
KEVAD 2025

+ — koolivaheaja kampaania (hanke proovitdo), periood 27.01.-
09.03.2025 (koolivaheaeg 10.03-16.03.2025).

+ SAKSAMAA — looduse ja aktiivse puhkuse teemaline kampaania.
Koostoo TripAdvisoriga, periood 04.03.-15.04.2025

3 — heaolu- ja kultuuriteemaline kampaania, periood 10.03.-
27.04.2025

+ LATI— kultuuri ja sindmuste teemaline kampaania, periood 18.03.-
27.04.2025

+ SAKSAMAA, SVEITS, HISPAANIA, ITAALIA - koostookampaania
Amadeus platvormiga, fookus loodus ja aktiivne puhkus, periood
24.03.-24.05.2025

+ ROOTSI — fookus linnapuhkus ja elustiil (linnafestivali, eriprojekt),
periood 22.04.-30.05.2025

+ USA - US Billboards, videoreklaam NY Times Square’il, Washington DC
ja Torontos Atrium on Bay reklaamtahvilitel, terve aasta.

+ Turgude uilene — Liinifond (airBaltic, LOT, Wizzair, Transavia, Swiss),
terve aasta.

Kampaaniate info: https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/visit-estonia-
kampaaniad



https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/visit-estonia-kampaaniad
https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/visit-estonia-kampaaniad

2025. aasta kampaaniad | $€ €IS

enterprise estonia

SUGIS 2025

+ SOOME — toit ja toidusiindmused (International travel destination of
the year 2024), periood sept-okt.

+ — fookus spaa ja heaolu, periood sept-okt.

ROOTSI — fookus kultuur (mdisad, muuseumid, kunst), UNESCO,
periood sept-okt.

+

LEEDU — fookus loodus voi kultuur, periood sept-okt.
POOLA — fookus loodus voi kultuur, periood sept-okt.
— fookus kultuur ja heaolu, periood sept-okt.

SOOME, LATI, SAKSAMAA, UK - Talvekampaania (jéuluturud,
talvised tegevused), periood nov-dets.

+ USA - US Billboards, videoreklaam NY Times Square’il, Washington DC
ja Torontos Atrium on Bay reklaamtahvlitel, terve aasta.

+ + + o+

+ Turgude ulene — Liinifond (airBaltic, LOT, Wizzair, Transavia, Swiss),
terve aasta.

Kampaaniate info: https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/visit-estonia-
kampaaniad



https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/visit-estonia-kampaaniad
https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/visit-estonia-kampaaniad

Periood: 27.01.-09.03.2025
+ Teema: koolivaheaja kampaania Latis

Eesmark: tutvustada Eesti perepuhkuse voimalusi
Lati peredele, tuua kilastajad kampaania
maandumislehele ja inspireerida neid seelabi
Eestisse reisima, suurendada valiskllastajate
o6bimiste arvu madalhooajal, hoida Eestit ja Eestis
puhkamisvéimalusi lahiturgudel pidevalt meeles
(kinnistada).

+ Sihtriihm: 30-50-aastased lapsevanemad Riiast ja
lahiimbrusest, kellel on lapsed vanuses 4-14.

+ Kanalid: digi (META, Google, Youtube, E-kool,
Inbox.Iv), raadio (Star FM ja Skonto raadiogrupp)

Vvisit estonia

Celo sava
berna tempa

Mazak brauksanas, vairak
piedzivojumu

Skolénu brivlaiks Igaunija
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Kampaania eesmargid ja tulemused

Planeeritud eesmargid:

Naitamiste arv: 20 000 000

Klikkide arv: 140 000

Keskmine klikimaar (CTR): 0,7%

Kampaanialehe sessioonide arv: 105 000

Kvaliteetsete sessioonide % kiilastustest: 10%
Keskmine konversioonimaar (CTA) kampaanialehel: 5%

Saavutatud tulemused:

Naitamiste arv: 18 498 230

Klikkide arv: 170 504

Keskmine klikimaar (CTR): 0,92%

Kampaanialehe sessioonide arv: 27 732 (indikatiivsed 118 800)
Kvaliteetsete sessioonide % kiilastustest: 45,43%

Kvaliteetsete sessioonide arv: 12 598

Keskmine konversioonimaar (CTA) kampaanialehel: 83%




visit estonia

KOKKUVOTE

+ Saavutasime kdik seatud eesmargis, peale naitamiste arvu.

+ Vaga hasti toimis E-klasse kanal, kindlasti soovitav ka
edaspidi sarnastes kampaaniates kasutada.

+ Keskmine lehel viibimise aeg oli vaga pikk — 5 min ja 38 sek,
kdige enam veetsid lehel aega labi META tulnud kasutajad
— 17 min ja 50 sek.

+ Kampaania keskmine kaasatusmaar oli kdrge — 72% ning
porkemaar madal -27,99%.

+ Vaga hasti kdnetas ,muuseumi” teema.

+ Vorreldes eelneva perioodiga kasvas Visit Estonia Skolénu brivlaiks Igaunija
lehekilastuste arv +32%, kaasatuse maar oli 78% ja kesk.
kaasatud aeg 1 min 7 sek. Toimus ule 60 tuh lehekllastuse,
millest 46%tehti kampaanialehtede kaudu. LehettiUpidest
kasvas huvi lemmikute +133%, artiklid +61% ja kaardi +10%
sektsiooni vastu. Kasvas huvi saun ja heaolu +45%,
majutus +37%, kultuur +20% kategooria objektide lehtede
vaatamise vastu.

+ TOPP saun ja heaolu objektid, mida Visit Estonia lehelt
vaadati, olid Tervise Paradiis, Aura Keskus, Atlantis H20
Aquapark, VV Spaa- ja Konverentsihotell, Térva Veemonula.

+ TOPP majutusobjektid, mida Visit Estonia lehelt vaadati, olid
Viimsi Spa Hotell & Aquapark, Kalev Spa Hotell &

Veekeskus, Estonia Medical Spa & Hotel, Estonia Resort
LHAAl © Cha HaAdAnr CDA O AYAl
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Periood: 10.03.-27.04.2025 ,\J,X‘, ,,X.“ .
Teema: heaolu- ja kultuuriteemaline M T t—
kevadkampaania Soomes o ot 1117

+ Eesmark: tutvustada soomlastele Eesti kultuuri ja }_}é » beidh, .[._
heaolu (rohk nii vaimsel, kui fldsilisel heaolul). Tuua 7ot B
labi reklaami soomlased kampaanialehele ja MR S
inspireerida neid seelabi Eestit killastama. R TR S e ot
Suurendada madalhooajal soomlaste 66bimiste arvu ‘ -

Eestis. A 4 \
+ Sihtgrupp: 25-55 aastased Helsingis ja \i I Y k |
lahiimbruses elavad reisi- ja kultuurihuvilised ning u aa I n V

heaolu hindavad mehed ja naised. “O Od ’
+ Kanalid: digi (META, Youtube, TikTok, Google, g .;7T_muun anssa

Tripadvisor, Airbaltic) ja OOH
+ VIDEO: https://youtu.be/3fOa5CbhwCo

amaan Viroon



https://youtu.be/3fOa5CbhwCo

visit
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+ Ettevotete digipdorde toetus

Kilisimused ja motted:
e-post ave.pill@eis.ee, tel 372 523 2295




Turismiettevdtete tarkvarade s@eis
S toet

uue tarkvara kasutuselevotuks
JA/VOI olemasoleva(te) lidestamiseks

suurim toetus 20 O00 €
toetus kuni 70%
eelarve 2025-2027 on 2 milj €

taotlemine kuni eelarve taitumiseni

https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/tu
rismisektori-tarkvarade-liitumis-ja-
liidestamistoetus



https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/turismisektori-tarkvarade-liitumis-ja-liidestamistoetus
https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/turismisektori-tarkvarade-liitumis-ja-liidestamistoetus
https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/turismisektori-tarkvarade-liitumis-ja-liidestamistoetus

363 €IS

=)

40+ toetatud projekti 2025

61 toetatud projekti 2024



https://eis.ee/toetatud-projektid/?sort=project_recipient%3Aasc&recipient=&grant_size_from=0&grant_size_to=30000000&s%5Bprogram%5D=turismisektori-tarkvarade-liitumis--ja-liidestamistoetus-kuni-2024-&s%5Byear%5D=all
https://eis.ee/toetatud-projektid/?current_page=2&recipient&grant_size_from=0&grant_size_to=30000000&sort=project_recipient:asc&s%5Byear%5D=all&s%5Bprogram%5D=turismisektori-tarkvarade-liitumis--ja-liidestamistoetus-2025-2027-

1S ai1gipdorae toetus i@eis

https.//eis.ee/toetused/digipoorde-toetus/

toetust saab nii tarkvarale
kui riistvarale

Toetatud projektid:
kohustuslik digitaliseerimise teekaart https://eis.ee/toetatud-
suurim toetus 400 000 € projektid/?sort=project recipient%3Aasc&recipi
o ent=&grant size from=0&grant size to=3000
toetus kuni 70% 0000&s%5Bprogram%5D=ettev-tete-digip-
taotlemine kuni 2025 sugiseni rde-toetus&s%5Byear%5D=all

(selgub lahikuudel)



https://eis.ee/toetused/digipoorde-toetus/
https://eis.ee/toetatud-projektid/?sort=project_recipient%3Aasc&recipient=&grant_size_from=0&grant_size_to=30000000&s%5Bprogram%5D=ettev-tete-digip-rde-toetus&s%5Byear%5D=all
https://eis.ee/toetatud-projektid/?sort=project_recipient%3Aasc&recipient=&grant_size_from=0&grant_size_to=30000000&s%5Bprogram%5D=ettev-tete-digip-rde-toetus&s%5Byear%5D=all
https://eis.ee/toetatud-projektid/?sort=project_recipient%3Aasc&recipient=&grant_size_from=0&grant_size_to=30000000&s%5Bprogram%5D=ettev-tete-digip-rde-toetus&s%5Byear%5D=all
https://eis.ee/toetatud-projektid/?sort=project_recipient%3Aasc&recipient=&grant_size_from=0&grant_size_to=30000000&s%5Bprogram%5D=ettev-tete-digip-rde-toetus&s%5Byear%5D=all
https://eis.ee/toetatud-projektid/?sort=project_recipient%3Aasc&recipient=&grant_size_from=0&grant_size_to=30000000&s%5Bprogram%5D=ettev-tete-digip-rde-toetus&s%5Byear%5D=all

AS GoBus

AS HANSABUSS

10085032

10230847

Tellimusvedude
halduse digitalisee-
rimine

Hansabuss AS
pohiprotsesside
digitaliseerimine ja
digitaliseerimise
tegevuskava elluvii-

Kentmanni Hotell
ouU

My City Hotel OU

14046916

11984040

Ettevotte digitali
seerimine

Hotelli ukselukkude
moderniseerimine

OU Hotell Teleg- 1033876 Digivétme ja kii-
raaf laliste infoplatvormi
implementeerimine

mine.

Proto OU

OU Robinsoni Res-
toranid

0OU SPA Tours

OOD HOTEL OU

14158153

10166279

11693733

14727208

Proto OU digitali-
seerimise teekaardi
elluviimine
Robinsoni Restora-
nid driprotsesside
digitaliseerimine

Spa Tours OU digi-
taliseerimine

OOD Hotel 0U
digitaliseerimise
teekaardi elluvii-
mine

OU KOIDULAPARK
HOTELL

OU GoHotels

Osaiihing Travel
Bait

10793786

1082171

10972649

Koidulapark Hotell
digipborde projekt

GoHotels OU digi-
taliseerimise tee-
kaardi elluviimine

Travel Balt OU ho-
telli tHo digitalisee-
rimiseks vajalike
tarkvarade kasu-
tuselevott ja aren-
dus




8 digiraiskam
Sinu elus

Kuula ja vaata:
https://youtu.be/1bTfi4L He1M?si=2yubpYOjcpdRZ3yp

.-_.-
r—l_

voi loe:
https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/need-on-8-peamist-
digiraiskamist-kas-tuleb-tuttav-ette

,Kui teeme midagi vaid kord aastas, pole
oluline, et me seda vaga tohusalt teeme.

Keskenduma peaks protsessidele, mida

teeme pidevalt ja korduvalt— need tuleb
sooritada voimalikult efektiivselt”

Lauri Antalainen
Digiwise



https://www.youtube.com/watch?v=1bTfi4LHe1M
https://youtu.be/1bTfi4LHe1M?si=2yu6pYOjcpdRZ3yp
https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/need-on-8-peamist-digiraiskamist-kas-tuleb-tuttav-ette
https://puhkaeestis.ee/et/traveltrade/need-on-8-peamist-digiraiskamist-kas-tuleb-tuttav-ette
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